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Uppgifter om stodmottagare

Person eller Organisationsnummer 2120001744

Namn FALKOPINGS KOMMUN
Utdelningsadress Naringslivsenheten
Posthummer 52181

Postort FALKOPING

c/o adress

Telefonnummer - inklusive riktnummer 0515-885113
Mobilnummer 0706209928
E-postadress kommunen@falkoping.se

Kontaktperson Maria Comstedt

Namn Maria Comstedt
Utdelningsadress Falképings kommun
Posthummer 52181

Postort Orebro

Land Sverige

Telefonnummer 0706209928

Mobilnummer 0706209928

E-postadress maria.comstedt@falkoping.se
Ansvarsomrade Projektledare

Ar du skyldig att redovisa moms for investeringen eller projektet?
Ja



Informationskrav

Har du som stodmottagare en webbplats?
Svar: Ja

Ange adressen till webbplatsen
Svar: visithornborgasjon.se

Har du som stodmottagare under tiden for genomforandet av din investering eller ditt projekt tagit
fram informations- eller kommunikationsmaterial som innehaller information om nagon del av din

investering eller ditt projekt?
Svar: Nej

OM UTBETALNINGEN

Uppgifter om utbetalningen

Ar du som stodmottagare skyldig att folja ndgon av upphandlingslagarna?
Svar: Ja

Forsdkrar du att din organisation har riktlinjer for anvandning av direktupphandling?
Svar: Ja

Forsdkrar du att din organisation har dokumenterat upphandlingen och skidlen for den vid inkop

fr&dn 100 000 kronor?
Svar: Ja

Genomforandet av investeringen eller projektet

Foljer investeringen eller projektet ditt beslut om stod?
Svar: Ja

Andra sdkta och beviljade stod

Har du beviljats andra stod for utgifter som du tar upp i denna ansékan?
Svar: Nej

Har du s6kt andra stéd som du dnnu inte har fatt beviljade for utgifter som du tar upp i denna

ansokan?
Svar: Nej

SLUTREDOVISNING

Beskrivande uppgifter

Har ska ni kort och konkret beskriva ert projekt.
Svar: I projektet Hornborgasjon for aktiva naturalskare, utgick vi fran tidigare undersdkningar och traffar med
besdksnaringen som verkar i omradet runt Hornborgasjén, har vi genomfért aktiviteter utifran tre



fokusomrade.

Fokus 1 - Utveckling av det fysisk mottagandet, fokus 2 - Paketering av nya turistiska produkter och fokus 3
marknadsféring mot nya malgrupper i nya kanaler.

Arbetet har pdgatt i tre 8r och vi &r mycket néjda med utfallet.

Varfor ville ni genomfora projektet?

Svar: Hornborgasjon med omnejd har i artioende haft stora besékstillstrémningar och &r och har varit en stor
tillgdng for naringsidkare, féreningar och kommuner runt sjén. Dock var den korta sdsongen kring vartranorna
en utmaning for foretagen da det gallde att kunna satsa tillrackligt p& andra sdsonger och produktutbud for att
kunna leva pa sin verksamhet aret runt.

Projektet, med att ytterligare utveckla Hornborgasjon, startade fér att Falképing, Skara och Skévde kommuner
ville fa fler foretag, ville fa lokalsamhéllet att utvecklas och generera fler arbetstillfdllen och kad ekonomisk
utveckling och levande landsbygd vid Hornborgasjon.

Falképing, Skara och Skdvde startade darfor projektet for bygga vidare pd de fantastiska forutsattningarna
som fanns runt Hornborgasjon i form av kultur- och naturresurser, engagerade foretag och féreningar,
kommuner och myndigheters vilja att utveckla omrddet. Att gemensamt med dessa aktérer ta en samlad
ansatos fér att bygga upp en plattform fér Hornborgasjén att erbjuda befintliga och nya malgrupper aktiviteter
hela aret runt.

Var genomfordes projektet?
Svar: Projektet genomférdes i kommunerna runt Hornborgasjon. Dessa ar Skara, Falkdping och Skovde.

Vad har ni genomfort i projektet?

Svar: Vi har genomfért det mesta enligt aktivitetsplaneringen. Vid vissa tillfallen har vi bytt ut ndgon eller
ndgra aktivitetetet for att battre uppna syfte och mal med projektet.

Vi har:

e Arrangerat 20-tal workshop med olika teman for olika intressenter runt Hornborgasjon.

e Arrangerat 2 studieresor - en till Rutland Birdfair, England och en till Skane.

e Tagit fram tryckt marknadsféringsmaterial

e Utvecklat och genomfort nya paket/aktiviteteteter

¢ Arrangerat bussresor for skolbarn till trandansen.

e Skapat program/aktiviteter fér nya svenskar och unga

e Tagit fram nya skyltar och informationsmaterial till, i och runt Hornborgasjon.

e Producerat en app for besokare i omradet

e Tagit fram ritningar och visualiserat nya gémslen och upplevelsebaserad rastplats.

e Genomfort kvalitets och hallbarhets certifiering vid namn Swedish Welcome och atgérdat en rad av
dessa forslag som kom fram.

e Tagit fram nya bilder och filmer med olika l&dngd och malgrupp for alla arstider i syfte att skapa
marknadsféring i sociala media.

e Tagit fram en VR-film och VR-glasdgon fér att nd nya malgrupper och fér méassmarknadsféring

e Tagit fram ny massmonter.

e Stallt ut och marknadsfért oss pa vérldens storsta fagelméssa vid namn Ruthland Birdfair.

e Genomfért en marknadsundersdkning pa Trandansen

e Genomfort visningsresor for researrangérer och press, framst frén England

e Tillganglighetstestat Trandansen

e Tagit fram en ny webbsida pa olika sprak.

« Oversatt information i syfte att skapa en exportmogen destination.

Vi har férbattrat samarbete och byggt ett natverk mellan olika intressenter runt Hornborgasjén. Med ett
utvecklat vardskap. Vi har skapat affarsutvecklingsaktiviteter och studiebesék riktade till naringsliv, féreningar
och 6vriga aktorer runt Hornborgasjon.

Vilka har genomfort projektet?

Svar: Projektet har styrts av en styrgrupp med en representant fran varje kommun, d v s Falképing, Skara
och Skévde och en arbetsgrupp med olika representanter fran varje kommun som har genomfért arbetet
tillsammans med aktdrer fran naringslivet, féreningar och andra offentliga aktérer i omradet.

Vilka mal har ni haft i projektet?

Svar: Det kommersiella syftet har varit att 6ka antalet kvalitativa évernattande besékare samt att skapa en
turistisk katalysator for lokal och regional féretagstillvaxt pa I&ng sikt.

vart mal var att genom kompetenshéjning, nya samarbeten och nétverk skapa nya turistiska paket och
produkter. ge 6kade inkomster for foretagen, 6ka attraktionskraft och ge naringsliv

och lokalsamhélle 6kade inkomstméjligheter och méjlighet till 6kad férsdriningsgrad aret om

Turisterna som &r projektets slutkund &r sdvéal nationella som internationella. Féretagen, féreningarna och



kommunerna som &r de som har dragit ekonomisk vinning av insatserna kommer fran Skara, Falkdping och
Skdvde.

Huvudmalet fér projektet har varit att ha en l1&ngsiktig plan fér hur det gemensamma utvecklingsarbetet ska
fortsatta runt Hornborgasjon.

Det har ocksa funnits mal med varje fokusomrade i projektet.

M3l Fokusomrade 1. Utveckling av det fysiska mottagandet

Malet har varit att projektet tillsammans med féretagare, féreningar och kommunerna ska ha arbetat fram ett
forslag till en utvecklad upplevelsebaserad rastplats/métesplats vid Hornborgasjon inkl. ett forslag,
presentation och investeringsplan av nya och utvecklade gémslen for att komma nara djurlivet i sjon.

M3l Fokusomrade 2 Pakteringering av nya turistiska produkter

Malet med projektet har varit

att genomfdra en marknadsundersékning i samarbete med Véastsvenska Turistrddet och utifran deras och Visit
Swedens upprattade marknads- och malgruppsanalyser .

att identifierat nya malgrupper

Att Utveckla 2 nya aktiviteter fér malgrupperna utrikesfédda och unga.

Att etablera kontakt med resebolag och incomingbolag inom narturturismsegmentet

Att Projektet ska ha arbetat med 40 antal féretag utifran: Exportmognad Tillgénglighet Miljémarkning
Kvalitetoch

hallbarhet.

M3l Fokusomrade 3. Marknadsféring mot nya malgrupper och genom nya kanaler

Malet med projektet har varit att

ha utrett och atgérdat vilket skyltbehov som finns pa Trandansen och Naturum Hornborgasjon.

utveckla nya marknadsféringskanaler.

Oversatta portalsidan for Visit Hornborgasjon pa olika sprak

ha 6kat andelen foretag runt Hornborgasjon som vill vara pa norden eller varlden-niva.

ha marknadsfért omradet i ndgot stérre sammanhang t ex méssan i Rutland, Storbritannien.

Vilka mal ska vi nd pd 18ng sikt?

Det 18ngsiktiga malet med projektet har varit att skapa forutsattningar for att omradet runt

Hornborgasjon skall utvecklas till ett kvalitativt beséksomrade med ingdende aktérer och produkter som &r
exportmogna.

Det kommersiella syftet ar att 6ka antalet kvalitativa dvernattande besdkare samt att skapa en turistisk
katalysator for lokal och regional foretagstillvéxt pa 1&ng sikt.

Vilka resultat har projektet skapat?

Svar: Projektet har resulterat i:

Forbattrat samarbete och ett nytt natverk mellan olika intressenter runt Hornborgasjon med utvecklat tank
kring vardskap och bemétande for alla intressenter inom Visit Hornborgasjon. Vi har tack vare vart nya rorlig
material fatt 3 miljoner visningar av var film pa sociala media. Vi har fatt tydlig information om omradet som
aven riktar sig till sdval internationella malgrupper som nya svenskar och unga.

En rad workshop och féreldsningar med olika teman for olika intressenter runt Hornborgasjon.
Affarsutvecklingsaktiviteter och studiebesdk riktade till naringsliv, foreningar och évriga aktorer runt
Hornborgasjon.

En satsning pa nya malgrupper, unga och nya svenskar under transisong vilket ledde till Tranfestivalen med
mycket valbesdkta och fullsatta aktiviteter riktade mot de nya malgrupperna.

Foérbattrad information och skyltmaterial i, till och runt Hornborgasjén

Nya trycksaker te x Magasinet Visit Hornborgasjon och Tranfestivalen.

Nya filmer fran omradet med olika l&ngd och malgrupp

Kampanjer pa sociala media med 3 miljoner visningar under varsasong.

VRfilm med nérbilder pd tranor fér visning p& massor, for skolbarn m fl.

Deltagande och marknadsféring p& Europas stérsta massa i England - vilket redan har lett till repotage fran
engelsk media och bokningar fran engelska resebolag.

Hemsidor pa svenska och engelska

Oversattningar fér att klara kraven fér en exportmogen destination.

Ritningar och férslag pa hur Trandansen kan utvecklas

Ritningar och férslag pa nya gémslen som Lénsstyrelsen nu upphandlar.

Vi har pabérjat arbetet med att férlanga sdsongen genom att profilera sommarpaket.

Vart arbete har lett till

Att varje turist har under sin vistelse i kommunerna Falképing, Skévde och Skara spenderat i snitt 729 i
samband med besék pa Trandansen , vilket ger en turistekonomisk omséattning pa ungefar 53 miljoner, vilket
ar en 6kning med 50%.

Att omkring 4 av 10 turister évernattade i samband med sitt besék i pa& Trandansen. Jamfért med 2014 dkade
andelen 6vernattade fran 22 % till 42%.

Har vi uppfyllt vdra mal?



1. Ja, Falkoping, Skévde och Skara kommun har nu fattat beslut om ett permanent samarbetsavtal med
en |8ngsiktig plan for hur det gemensamma utvecklingsarbetet ska fortsatta runt Hornborgasjon.

2. Ja, Vi har nu ett foérslag till en utvecklad upplevelsebaserad rastplats/métesplats vid Hornborgasjon

inkl. ett férslag, presentation och investeringsplan av nya och utvecklade gémslen.

3. Ja, vi har genomfdrt en marknadsundersdkning.

4. Ja, vi har identifierat nya malgrupper och vi har en rad nya paket riktade mot nya malgrupper, te x
paket till engelska fagelskadare, barn och familjeaktiviteteter vid trandansen, program fér nya svenskar och
flera nya paket har tagits fram med ren rad aktérer runt Hornborgasjon.

5. Ja, vi har skapat kontakta med flera etablerade resebolag och incomingbolag inom
naturturismsegmentet framst frén England.

1. Projektet har traffat och jobbat med 40-tal foretag utifrdn: Exportmognad Tillgdnglighet Miljomarkning
Kvalitet- och héllbarhet i Skara, skévde och Falképings kommun efter turistradets kvalitetsmodell: Sverige,
Norden, Vérlden.

2. Ja vi har utrett och atgardat vilket skyltbehov som finns pa Trandansen och Naturum Hornborgasjén.

3. Ja, vi har utveckla nya marknadsféringskanaler, framst inom sociala media, appar mm.

4. Ja, vi har Oversatt portalsidan for Visit Hornborgasjén pa olika sprak

5. Ja, vi har marknadsfért omradet i nagot stérre sammanhang t ex massan i Rutland, Storbritannien.

Hur har ni forankrat projektet?

Svar: Inledningsvis s& byggdes ansdkan upp utifrdn aktérer och naringsidkares fran Skara, Falképing och
Skoévdes behov och 6nskemal da vi hade en workshop.

Efter det s& har Vi kontinuerligt férankrat projektet genom att anpassa budskap till syfte och mal for olika
aktorer. Vi har haft olika méten med olika fokus mot olika malgrupp och syfte. V&r kommunikationsmetod har
anpassats efter behov och intressenter. Vi har aterkopplat nuldget kontinuerligt till olika aktérer, vi har bl a
under hela projekttiden haft avstdmningsmoéten med olika projektintressenter.

Beskriv

Beskriv projektets tankta malgrupp.

Svar: Malgruppen har varit olika turistiska malgrupper som natur och kulturintresserade, barnfamiljer,
internationella fagelskadare, utrikesfédda fran regionen.

Malgruppen fér projektets insatser har varit féretagare, féreningar, aktérer i omradet runt Hornborgasjon.

Har projektet dven gynnat andra malgrupper? Beskriv i sa fall vilka och pa vilket sitt?

Svar: Vart projekt har stimulerat andra liknande samarbeten att satsa och 6ka sitt samarbete p& liknande
satts om vi har gjort. . Projektet har ocksa stimulerat nya aktdrer runt Hornborgasjon att starta ndgot nytt,
att engagera sig och manga har ocksd under projekttiden haft en dnskan att fa delta i vart arbete.

Har ni genomfort projektet s som ni skrev i ansékan om stéd?
Svar: Nej

Beskriv vad som avviker jamfort med uppgifterna i ansokan.

Svar: Vi har genomfort det mesta enligt plan. Det har varit ndgra smarre justeringar dar vi har &ndrat
aktivitet eller produkt eftersom tiden ofta har utvisat att forutsattningar har @ndrats - men aktiviteterna har
alltid uppfyllt samma syfte som i ansdkan.

Har ni samarbetat med andra i ert projekt?
Svar: Ja

Ange vilka andra aktorer ni samarbetat med for att nd projektets syfte och mal.
Svar: Vi har samarbetat med fler aktérer och nagra har férsvunnit runt sjén under projekts géng, allt enligt
syfte och mal.

Nar bedomer ni att projektet ger full effekt?
Svar: inom 2 ar

Hur har ni spridit projektets resultat?
Svar: Vi har haft kontinuerliga presstréffar, vi har skrivit om undersékningar och projektet mm pa FB och vi
har informerat vid varje utbildning och/eller workshop som vi har arrangerat om nulaget for projektet.

Hur har ni arbetat for att projektets resultat ska leva vidare efter att projektet avslutats?

Svar: Vi har hela tiden haft 1dngsiktighet i atanke och har darfér en 1angsiktig 16sning eller tank med varje
aktivitetet som vi har genomfért. Flera av aktiviteterna som vi genomfért har nu implementerats i den
ordinarie verksamhet vilket séakerstéller att resultatet lever vidare.



Var ide har hela tiden varit att forsoka permanenta verksamheten s att vart arbetet i projektet inte &r
forgaves.

Vilka erfarenheter har ni fitt genom projektet?

Svar: Turistassistenter och har ju blivit betydligt mer engagerade i utvecklingen av omradet genom projektet.
Darav har vi fatt mera kunskaper och kdnnedom om

bdde entreprenérer och omradet i sig. Samverkansformer har finslipats mellan det offentliga, privata och det
ideella. Rollférdelningen har varit viktig.

Destinationsutvecklingen har varit framgd@ngsrik tack vare att vi har en reseanledning som &r pa riktigt och
som é&r efterfrdgad - inget vi har skapat for att hitta ett samarbete mellan de tre kommunerna.

Har ndgot gatt béttre dn planerat?

Svar: Alla aktérer och kommuner har ju blivit betydligt mer engagerade i utvecklingen av omrddet genom
projektet. Darav har alla fatt mera kunskaper och kdnnedom om bade entreprendrer och omradet i sig.
Ruthlandssatsningen och VRfilmen gick ju extra bra — det ar sallan som en internationell satsning ger resultat
pd en gang. Och just satsningen pa Englandsmarknaden hade vi inte kunnat/vagat géra om inte hade haft
leadermedel. Att ta fram VRglaségon har ju varit kanon bade pa méassor och det har ocksa métt behov hos nya
malgrupper t ex barn som inte kan komma s& néra tranorna.

Vilka svérigheter eller hinder har ni upplevt under projektets gang?

Svar: Man skall inte underskatta arbetet med den administrativa delen. Den har varit tidskravande. Dartill har
véntetiden efter redovisning varit 1ang, det hade blivit bekymmersamt om vi inte hade haft en kommun bakom
oss. Det har ocksd varit svart att fa svar fran Jordbruksverket och information fran Jordbruksverket har ocksa
varit mycket svartolkad.

N&r man skriver fram en projektplan och &r detaljerad — men véarlden runt omkring forandras och d& kan &ven
insatserna behdva férandras.

Det har ocksd periodvis ocksa funnits utmaningar i att finna entreprendrer som har modet och méjligheten att
vaga satsa pa ex Englandsmarknaden fullt ut med ex bokningsbara paket, medfinansiering till sitt deltagande
som skall ge besok tillbaka. Det &r darfér bra att man kan gora pilotdelar s3 att aktérer ser resultat och da blir
det mycket enklare Iangre fram.

En annan svarighet har nog varit att fa grepp om var och ens ansvarsomrade, vad har Lansstyrelsen fér
ansvar, vad &r vart, vad ar naturvardsverkets, féreningarnas etc. Detta &r ju ndgot som &nda blivit betydligt
battre genom projektet, men det har &nd& varit en svarighet

Hur fortsatter projektets verksamhet efter projektets slut?

Svar: Det organiserade samarbetet mellan de tre kommunerna Falkdping, Skara och Skdvde ar sakerstallt
ytterligare tre ar med resurstillsattning och en gemensam affarsutvecklartjanst. Att samarbetet
permanentades har mestadels berott pa allt vi har kunnat genomféra och testa inom ramen fér leader. Tack
vare att projektet har permanentats kan vi nu bara vidare erfarenheter och utveckla det vi har satsat pa under
Leaderprojektet. Visit Hornborgasjon har eller kommer att implementerar det mesta arbetet fran Leader i en
eller annan form och &ven titta vidare pd nya utvecklingsomraden.

Vilka rekommendationer skulle ni ge till andra som vill genomféra liknande projekt?

Svar: Ha en kommun som garant for saval ekonomi, kompetens som for andra administrativa frggor. Tack
vare detta kan man vara uthdllig. Vidare skall man inte underskatta tidsdtgangen géllande rapporteringen.
Tank ocksad in att tid &r pengar for foretagen — man skall inte ha en massa workshops for att man skall ha det.
Det maste finns mal och syfte med dessa.

Vidare skall man innan projektansdkan ta reda pa vilka fler aktérer som vander sig till samma malgrupp av
foretag — kan man kroka arm och kan man undvika att man gér samma sak. Skall man test olika insatser s&
behdver man se till att det finns en intresserad aktdr/organisation som kan ta vid nar projektet ar slut, om
man sjalv inte ar det.

Vaga ocksad andra och utvirdera efter hand - behdver ndgot féréndras, for dd en dialog med Leaderkontoren.
Battre att fraga en gdng for mycket &n en gang for lite

Hade projektet genomforts dven utan stod?
Svar: Nej

Motivera ditt svar.

Svar: Vi hade haft svart att hitta finansiering till den initiala fasen om vi inte hade haft Leadermedel. Det har
varit framgangsrikt att samla alla pa dessa workshop och traffar och sedan haft medel att genomféra
gemensamma aktiviteteter. Projektet har starkt samarbetet och trovdrdigheten for projekt generellt. Det har
varit mycket svart att nd dessa resultat om vi inte hade haft Leadermedel



Har stodet bidragit till att verksamhet finns kvar?
Svar: [ hég grad

Motivera ditt svar.

Svar: Nar projektet borjade hade vi ett tidsbegrdansat samarbete mellan kommunerna, Falkdping, Skara och
Skovde. Forra Aret fattade alla tre kommunstyrelserna beslut om att att permanenta samarbetet, Visit
Hornborgasjon. Ett resultat av vart Leadersamarbete dar vi har genomfért manga aktiviteteter som har gett
resultat runt Hornborgasjon, som ledde till kommunledningarna var villiga att fortsatta.

Vilka effekter har projektet bidragit till? Du kan ange flera.
Svar: Okad kompetens eller larande,Nya samarbeten eller ndtverk,Ny eller innovativ teknik, produkter eller
tjanster,Fler jobb,Utvecklingen av den lokala landsbygden

Uppfoljning av ideella resurser

Hade ni med ideella resurser i projektet?
Svar: Ja

Beskriv det ideella arbetet.
Svar: Det ideella arbetet har bestdtt i deltagande i Workshops ( 22 stycken) , planeringsarbeten och ideellt
arbete under transasong.

Hur stort blev virdet pd det ideella arbete, som ingick i projektet?
Svar: 409640

Beskriv de ovriga ideella resurserna.
Svar: Ej aktuellt

Hur stort blev védrdet pa ideella resurser, som ingick i projektet?
Svar: 0

Resultat for sysselsiattning och nya foretag

Hur manga timmars sysselsaittning per 3r, som ar bestdende efter projektets slut, har projektet
skapat for kvinnor?
Svar: 4300

Motivera ditt svar.

Svar: Vi har utgdtt fran var omsattning och 6kning av besdkare och raknat ut med hjélp av en
turistekonomisk modell fran Tillvaxtverket. Turistomsé&ttningen har 6kat med 18 miljoner under projekttiden.
D3 har man skapat 10 arbetstillféllen totalt dvs 5 per omrade, och 2,5 / kén. ( Jag har inget som tyder pa att
det skulle vara ndgon kénsskillnad hér.) I alla undersékningar vi har gjort har det alltid visat pa en neutral
kénsférdelning.

Hur manga timmars sysselsaittning per 3r, som ar bestdende efter projektets slut, har projektet
skapat for man?
Svar: 4300

Motivera ditt svar.

Svar: Vi har utgatt fran var omséattning och 6kning av bestkare och rdknat ut med hjélp av en
turistekonomisk modell fran Tillvéxtverket. Turistomséattningen har 6kat med 18 miljoner under projekttiden.
D3 har man skapat 10 arbetstillféllen totalt dvs 5 per omrade, och 2,5 / kén. ( Jag har inget som tyder pa att
det skulle vara ndgon kénsskillnad hér.) I alla undersékningar vi har gjort har det alltid visat pd en neutral
konsférdelning.

Hur manga nya foretag har projektet skapat?
Svar: 2



Motivera ditt svar.
Svar: Under projekttiden har minst 4 nya foretag skapats som jag kanner till som &r konkret kopplat till
Hornborgasjon. ( 2 per omrade )

Resultat for indikatorer definierade av Jordbruksverket

Hur mdnga nya produkter har projektet skapat?
Svar: 2

Motivera ditt svar.
Svar: Det har producerats 4 nya produkter ( tva fér varje omrdde) fran lokala leverantérer som har salts i
Trandansinformationen och i turistbyraerna. Det har tex varit hantverk, bocker och souvenirer

Hur manga nya tjdnster har projektet skapat?
Svar: 5

Motivera ditt svar.

Svar: Projektet har gett m&nga ringar pd vattnet. Flera boendeanldggningar har tagit lardom av vara
workshop ang paketering mm inom projektet och skapat tjanster och erbjudande till kunder. Te x har flera
boendeanlaggningar, restauranger och guideféretag skapat nya tjanster dar de paketerat sitt eget erbjudande
med vandring, 6rnsafari, cykel, tranupplevelse, orrguidning, mat runt Hornborgasjon.

Tjanster som jag kanner till &r 10 stycken. ( 5 for varje omrade)

Hur manga nya fysiska anlaggningar har projektet skapat?
Svar: 0

Motivera ditt svar.
Svar: Inte aktuellt

Hur manga nya fysiska motesplatser har projektet skapat?
Svar: 1

Motivera ditt svar.

Svar: De tydligaste moétesplatserna som har skapats under projekttiden ar Naturum och Cafe Doppingen.
Naturrum har aterskapat sin position som métesplats och Doppingen &r en ny métesplats fér nya aktérer. ( 1
motesplats per omrade)

Hur manga nya tekniker har projektet infort?
Svar: 1

Motivera ditt svar.
Svar: Inom ramen for hela projektet har vi skapat tvd nya tekniker, en app och en VRfilm med VRglasdgon. (
1 per omrade)

Hur manga nya fritids- och kulturverksamheter har projektet skapat?
Svar: 2

Motivera ditt svar.

Svar: Projektet har ju inspirerat till att nd en yngre malgrupp. Vilket har medfért att det har tagits fram nya
barntranteaterférestdllningar och en nya typer av guidningar och nya samarbeten med naturtema riktade till
barn. Jag har riknat pa cirka 4 totalt under projekttiden dvs 2 per omrade

Hur manga nya naitverk/samarbetskonstellationer har projektet skapat?
Svar: 2

Motivera ditt svar.

Svar: Det har skapats nya samarbeten i samband med projektiden. Det tydligaste ar ju natverket runt
Hornborgasjén som inte fanns tidigare. Det har ocksa bildats nya natverk i samband med att aktodrer
samverkar runt Hornborgasjon. Jag vet 4 nya natverk som har bildats, vilket blir 2 / omrade.



Hur manga nya virtuella moétesplatser har projektet skapat?
Svar: 1

Motivera ditt svar.
Svar: Vi har skapat en FB-sida och en webbplats under projekttiden. 1 métesplats / omrade

Hur manga nya dagsbesdkare har projektet skapat?
Svar: 10870

Motivera ditt svar.

Svar: Enligt den turistekonomiska méatningen sa var det 60 % av turisterna som stannade éver dagen. Det
betyder att det var cirka 43 500 bestkare som var dagbesdkare under transdsong. Dvs 21 750 / omrade.
Under projekttiden har besdkarna dkat med 50% dvs 10870 nya dagsbesékare /omrade till projekttiden.

Hur manga av nya besodkare ar turister?
Svar: 36250

Motivera ditt svar.
Svar: Under transdsongen sa har vi 145 000 besdkare. 65% av dom &r turister, dvs 72 500 personer &r
turister dvs 36 250/ omrade.

Hur manga nya overnattningar (gastnatter) har projektet skapat?
Svar: 15120

Motivera ditt svar.

Svar: Siffrorna visar att det totala antalet gastnatter for alla tre kommunerna under transasong har under
projekttidens gang 6kat fran 22% till 42%. En helt fantastisk siffra som direkt gar att koppla till insatser i
Leaderprojekt.

Det har ocksd skapats flera nya dvernattningar med manniskor fran England som har skapats via vart
Leaderprojekt.

Vi har enligt var undersodkning fatt fram att 30 240 turister dvernattat totalt under projekttiden dvs i hela
omradet. Férmodligen en siffra som &r 18gt raknat med tanke pd att flera turister som har dvernattat mer an
en natt.

Publicering av projektet

Ange for- och efternamn
Svar: Maria Comstedt

Ange telefonnummer
Svar: 0706209928

Ange e-postadress
Svar: maria.comstedt@falkoping.se

Utgifter

Nr Underlagnr Fakturanr Fakturadatum Betaldatum Utgiftstyp Leverantor Beskrivning Belopp (kr) **
1 1 2019-05-28 Ovriga utgifter slutredovisning 1.00

** Exklusive moms

Summa utgifter exklusive moms: 1.00 kr



Dina redovisade utgifter har betaldatum mellan 2019-05-28 och 2019-05-28

196802065927



