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Informationskrav

Har du som stödmottagare en webbplats?

Svar
Ja
 

Ange adressen till webbplatsen

Svar
https://www.vastsverige.com/skovde/askeberga/

 

Har du som stödmottagare under tiden för genomförandet av din investering eller ditt projekt 
tagit fram informations- eller kommunikationsmaterial som innehåller information om någon del 
av din investering eller ditt projekt?

Hjälptext
Om detta är din första ansökan om utbetalning för investeringen eller projektet gäller frågan för tiden från och med det datum då din 
ansökan om stöd kom in. Om du har sökt utbetalning för investeringen eller projektet tidigare gäller frågan för tiden från och med det 
datum då du skickade in din förra ansökan om utbetalning.

Svar
Ja - Skicka in en tydlig kopia av materialet. I första hand ska du använda dig av e-tjänsten för att skicka in bilagor. 
Från och med den 1 januari 2022 gäller nya adresser när du ska skicka brev med handlingar som rör projekt- och 
företagsstöd. Aktuell adress hittar du på Jordbruksverkets webbplats på sidan Adresser till länsstyrelser och andra 
stödmyndigheter.
 

Uppgifter om utbetalningen

Är du som stödmottagare skyldig att följa någon av upphandlingslagarna?

Hjälptext
Upphandlande myndighet är exempelvis statliga och kommunala myndigheter. Hit hör beslutande församlingar i kommuner och 
landsting, vissa offentligt styrda organ (t.ex. flertalet kommunala och en del statliga bolag) och sammanslutningar av en eller flera 
upphandlande myndigheter eller ett eller flera offentligt styrda organ. Även kommunala och statliga aktiebolag omfattas av 
begreppet upphandlande myndighet. Mer information om offentlig upphandling finns på Upphandlingsmyndighetens webbplats.

Svar
Ja
 

Ange totala inköpets belopp i kronor, ange det fakturanummer som har koppling till inköpet 
samt vilken typ av vara eller tjänst det handlar om.

Hjälptext
Du kan hänvisa till en bilaga om du har många fakturor med koppling till inköpet. Välj “Annan bilaga” under fliken bilagor. Besvara 
även frågan nedan med “se bilaga”.



 

Försäkrar du att din organisation har riktlinjer för användning av direktupphandling?

Svar
Ja
 

Försäkrar du att din organisation har dokumenterat upphandlingen och skälen för den vid inköp 
från 100 000 kronor?

Svar
Ja
 

Genomförandet av investeringen eller projektet

Följer investeringen eller projektet ditt beslut om stöd?

Hjälptext
Du ska svara nej här om investeringen eller projektet inte följer villkoren i beslut om stöd. Beskriv vad det är som inte 
överensstämmer med beslutet.

Svar
Ja
 

Förklara

 

Andra sökta och beviljade stöd

Har du beviljats andra stöd för utgifter som du tar upp i denna ansökan?

Hjälptext
Med andra stöd menar vi dels offentliga pengar från till exempel en kommun, myndighet eller EU, dels privata pengar från till exempel 
en stiftelse eller fond.

Svar
Nej
 

Har du sökt andra stöd som du ännu inte har fått beviljade för utgifter som du tar upp i denna 
ansökan?

Hjälptext
Med andra stöd menar vi dels offentliga pengar från till exempel en kommun, myndighet eller EU, dels privata pengar från till exempel 
en stiftelse eller fond.



Svar
Nej
 

Beskrivande uppgifter

Här ska ni kort och konkret beskriva ert projekt.

Svar
Att utveckla Tidans potential som besöksmål med historisk och kulturhistorisk karaktär. Detta skall ske i den fysiska 
och digitala sfären som skall främja besöksnäringen och näringslivet i Tidan med omnejd. 
Askeberga skall göras attraktivt för en bredare publik via Kastis-projektet, och knyta an till den turistväg som 
planeras mellan Falköping och Tidan, utmed Billingens västra kant. Detta knyts samman med andra besöksmål till 
ett kluster centrerat runt Tidans samhälle. Det är svårt att locka med ett enda besöksmål, men en handfull med lite 
olika inriktning är lättare att sälja in för besökare.
Tyngdpunkten ligger på digital förmedling riktade till barn, och kompletteringar med några mindre arkeologiska 
undersökningar samt utveckling av resultaten från
Leaderprojektet Askeberga – En nyckel till forntid och framtid. Ett tätt samarbete mellan Tidanbygdens 
hembygdsförening, Next Skövde destinationsutveckling AB och Högskolan i Skövde skall vara kärnan i projektet.
Vi ville satsa och förankra lokalt, men ha en regional och nationell spridning av våra resultat och insatser.

Under projektets gång ändrades vissa delar, då de ansågs ge för lite eller kunde göra mer nytta på annat sätt.

Istället togs följande fram:
En orienteringskarta för hela bygdens sevärdheter i skylt på plats vid Askeberga och som turistkarta i A4-format.
En besöksräknare vid Askeberga köptes in för att lättare hålla statistik på besöksantalet.
En ny informationsbroschyr togs fram.
Marknadsföringskampanj genomfördes via facebook och Next Skövdes kanaler under maj-oktober 2020.
Inköp av fler KLUB-böcker i billigare pamflettformat.
En kompletterande scanning av Askeberga med Adapis Georadartekniks nya utrustning, samt avrapportering och 
distribution av dessa rön.

Följande delar genomfördes som planerat från början:
Mobiltelefonapp inom KLUB-projektet på Skövde högskola.
Barnbok inom KLUB-projektet.
Undersökningar vid Askeberga och Kung Runes hög för att ge en bas till skyltar, artiklar och föredrag om våra nya 
besöksmål.
Paketering och spridning via turistkanaler och föredrag till allmänheten och den akademiska världen i rapportformat 
och artikelform.

Följande aktiviteter uteblev eller ändrades till något bättre:
Borrprpovet vid Askeberga fick vi ej tillstånd för från länsstyrelsen.
Skyltarnas storlek var för vidlyftigt tilltaget och ändrades till färre paneler som inte skulle bli så dominerande på 
plats.
Att ta fram historiskt rekonstruerat bildmaterial var svårt att hitta en entreprenör till, och vi hittade bättre verkan för 
de insparade resurserna.
Medlen för dessa ändringar kunde istället göra verkan i spridningsfasen med en ny broschyr, facebook-kampanjen  
och den länge efterlängtade besöksräknaren för att få bättre underlag för hur besöksstatistiken ser ut på plats.

 

Varför ville ni genomföra projektet?

Hjälptext
Beskriv varför ni ville genomföra projektet och vad det skulle leda till.

Svar
Vi ville lokalt få upp arbetstillfällen och besökstal, underlätta för turistnäringen, underlätta för de lokala 



entreprenörerna, öka intresset för skaraborgstrakten som helhet, samt på sikt få in fler arbetstillfällen och öka 
inflyttningen till Skövde kommun specifikt, men även till Skaraborg som helhet. 

 

Var genomfördes projektet?

Svar
I Skövde kommun, Västra götalands län.

 

Vad har ni genomfört i projektet?

Hjälptext
Här ska ni beskriva vad ni har arbetat med i projektet och vad ni använt pengarna till. Bifoga adress till webbsidor och framtaget 
material.

Svar
Mobiltelefonapp inom KLUB-projektet på Skövde högskola.
Barnbok inom KLUB-projektet.
Undersökningar vid Askeberga och Kung Runes hög för att ge en bas till skyltar, artiklar och föredrag om våra nya 
besöksmål.
Paketering och spridning via Next Skövdes turistkanaler (bl.a. Kulturväg Skaraborg) och föredrag till allmänheten 
och den akademiska världen i rapportformat och artikelform.
En orienteringskarta för hela Tidanbygdens sevärdheter i skyltformat togs fram och står på plats vid Askeberga och 
som turistkarta i A4-format.
En besöksräknare för att lättare hålla statistik på besöksantalet, efter önskemål från hembygdsföreningen och Next 
Skövde sedan 10 år tillbaka.
En ny informationsbroschyr togs fram.
Marknadsföringskampanj genomfördes via facebook och Next Skövdes kanaler under maj-oktober 2020.
Inköp av fler KLUB-böcker i billigare pamflettformat.
En kompletterande scanning av Askeberga med Adapis Georadartekniks nya utrustning, samt rapportering och 
distribution av dessa rön tillsammans med de andra rapporterna i en samlingsvolym ut till den akademiska världen.
Spridning av projektets rön via tjänsten den professionella hemsidan Academia om når hela världens arkeologisfär.

Webbsidor:
https://www.vastsverige.com/skovde/askeberga/
(Med tillhörande undersidor)
https://www.facebook.com/Askeberga
(Sök på Kung Ranes glömda rike)
Filmen (Youtube, svenska och engelska, sök på "I kung Ranes fotspår")
https://www.youtube.com/watch?v=CLhkto7bnJ4&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=gNT_Uub5qjA

 

Vilka har genomfört projektet?

Svar
Tidanbygdens hembygdsförening
Projektledare Martin Toresson
Next Skövde - Destinationsutveckling AB
Högskolan i Skövde (Mest stödfunktion för att arbeta med KASTiS så effektivt som möjligt.)
Tindre art (Företag)
CreativeSaurus (Företag)
Mostly Harmless Games (Företag)
Patrik Hanse (Författare)
Lokrantz Förlag
Idéreklam AB
Skövde Gravyr



Fingerprint Illustrationer
Adapis Georadarteknik AB
Daniel Ström Fotograf (Företag)
Henrik Wilsson (Ideell fotograf)
Runit (Tryckeri och Layouthjälp)
Österbergs konditori
Böckernas hus i Tidan

 

Vilka mål har ni haft i projektet?

Svar
Vid projektets start hade vi följande mål:
Vi skulle föreläsa för allmänheten och den akademiska världen så mycket som möjligt.
Skriva artiklar i akademiska tidskrifter.
Höras i lokal radio.
Synas i lokal och regional press.
Få kontakt med historieintresserade elever vid Skövde högskola, gärna via föredrag eller dylikt.
Göteborgs universitet, Stockholm universitet och Uppsala universitet skulle tillfrågas för eventuella föreläsningar.
Projektets facebooksida skulle få fler "likes" efter projektets delgivning om medel i oktober 2016. 
Sveriges institutioner inom arkeologi skulle få en kopia av undersökningarna vid Askeberga och Kung Ranes hög. 
1 barnbok och 4 figurer för digital miljö skulle finnas färdiga för uppladdning och användning i Kastis digitala app-
miljö KLUB-bestiarium vid Askeberga.
Skyltar skulle finnas vid Askeberga och Kung Ranes hög.
Arkeologiska rapporter skulle skrivas och distribuerats.
Bildmaterial för en arkeologisk rekonstruktion skulle tas fram. 
Föredrag skulle hållas för intresserade personer angående projektet och dess resultat.

På lång sikt hade projektet som mål: 
Att ha bidragit till att skapa fler arbetstillfällen (i Skövde, dataspelsanknutet och Tidans samhälle, 
besöksnäringsanknutet) 
Nya företag skulle ha startats.
Nya tjänster inom Kastis och besöksnäringen bildas.
Nya nätverk har skapats.
Öka antalet gästnätter i Tidan eller Skövde med omnejd.
Fler besökare vid Askeberga efter projektets slutförande.

 

Vilka resultat har projektet skapat?

Svar
Vi har föreläst för drygt 500 personer.
Vi har skrivit 1 populärvetenskaplig artikel, och har en till på gång under 2022.
Vi har varit i lokalradio minst 2 gånger.
Vi har nått lokal/regional (Skaraborgs läns allenhanda och Skövde nyheter) minst 7 gånger.
Eleverna vid Skövde högskolas spelutvecklings institution har nåtts med hjälp av Lars Vipsjö i Kastis-projektet.

Projektets facebooksida har fått 129 nya likes, och närmare 200 nya följare, samt ca 200 personer ha checkat in vid 
Askeberga skeppssättning sedan projektstarten 2016.
Alla Sveriges arkeologiska institutioner och om möjligt tillhörande universitetsbibliotek har fått minst en kopia av 
rapporterna. Dessutom har flera lokala museer i Skaraborg fått minst en kopia. Utöver det har Skövde högskola, 
Norra billings pastort och folk som hjälpt till fått en kopia.
Appen KLUB-bestiarium har idag 4 figurer och en KLUB-bok kopplad till sig tack vare projektet.
Skyltskåp och skyltar finns inför sommarsäsongen 2022 vid Askeberga och Flistad.
Vi har hållit 14 föredrag lokalt inom Skaraborg.

Att direkt koppla projektet till fler arbetstillfällen är svårt, men Österbergs konditori började hålla sommaröppet 2011, 
och har haft en stadig ökning av besökare och förfrågningar om Askeberga under projektets gång. De delar också ut 
informationsbroschyren som tagits fram.

Då projektet går hand i hand med Next Skövdes satsning på Tidans besöksnäring där detta projekt bidragit med två 



besöksmål är det svårt att säga hur mycket som kan räknas hem just till detta projekt. Men en tydlig skillnad är det . 
Dessutom har det under denna period startat ett vandrarhem i Tidan, som ej funnits förut.
Antalet nya tjänster är bedömt till 1st. 
Två studenter som varit verksamma i projektet har blivit kvar i regionen och är förankrade med arbete inom 
kulturarvssektorn idag på Skövde och Skara museum.
Antalet nya nätverk är 9st.
(Next Skövde - Fotograf Daniel Ström - Martin Toresson)
(Högskolan i Skövde/KASTiS - Next)
(Högskolan i Skövde - Martin Toresson-Tidaholms museum (i nytt projekt))
(Tryckeri Runit - Martin Toresson)
(Patrik Hanse - Next Skövde - Tidanbygdens hembygdensförening)
(Alexander Roos - Martin Toresson)
(Patrik Hanse - Martin Toresson)
(Martin Toresson - Skövde gravyr)
(Martin Toresson - Idereklam)
(Kulturreservat Vallby Sörgården - Thore Wilsson - Ingegerd Wilsson-Next Skövde)

Antalet gästnätter har vi tyvärr inget sätt att räkna, då vandrarhemmet inte för egen statistik.
Dessutom är det många husbilar som övernattar antingen vid skeppssättningen, utöver vid vandrarhemmet som 
ligger granne med Askeberga skeppssättning.
Antalet besökare har mätts via besöksböckerna och ökat från 3160 år 2016 till 5408 besökare år 2019 då vi synts 
mycket i tidningarna under markradarscanningen av Kung Ranes hög året innan. Pandemiåren sjönk det sakta igen. 
En trend som också vandrarhemmet vittnat om.  2022 verkar gå bättre enl. både vandrarhemmet och Österbergs 
kondis vårbesökarantal som är högre enligt deras egna bedömningar.
Våra filmer har haft 1944 tittare på den svenska, och 234 tittare på den engelska upplagan.
Våra  broschyrer har delats ut i ungefär 300st av 2000 tryckta 2021. Främst då ute vid Askeberga skeppssättning via 
hembygdsföreningens försorg, och Skövde turistbyrå.

Den digitala förstudien visade att en 3D-miljö som kan ses av intresserade personer över nätet är möjligt att skapa, 
men det blir kostnadsdrivande och lite av en utvecklingskostnad då vi inte sett några kostnadseffektiva varianter 
från andra platser i landet. Att göra en 3D-miljö som är bra nog för en kommersiell marknad skulle kosta ungefär 200 
000kr. Något som anses för dyrt i dagsläget. Dock skall sägas att sedan det testet utfördes har tekniken tagit nya 
språng, och en ny genomgång av dagens teknik kommer visa sig vara betydligt billigare. En grov bedömning är ca 75 
000kr i ett enklare format.

 

Hur har ni förankrat projektet?

Hjälptext
Beskriv hur ni förankrat projektet från projektidén till genomförande.

Svar
Vi har redan från start haft kontakt med Högskolan i Skövde, Next Skövde Destinationsutveckling AB och 
Tidanbygdens hembygdsförening för att sondera terrängen och lägga grunden för projektets uppstart. 

När sedan genomförandet skulle starta var det mesta i startgroparna, och beställningar av produkter osv kunde 
göras antingen via de entreprenörer som startat sina verksamheter, eller redan upparbetade kanaler via Next 
Skövde.

Vi kunde se redan när vi skickade vår ansökan att alla som skulle behövas för de mest kostnadsdrivande delarna 
redan fanns på plats och var redo. Framförallt då att skapa digitala lösningar i KLUB-appen och barnboken som 
hörde till.

 

Beskriv projektets tänkta målgrupp.

Hjälptext
Beskriv vilka målgrupper projektet var tänkt att rikta sig till.



Svar
De som var tänkt att gynnas av projektet var lokala entrepenörer, besöksnäringen och boende i Tidan, samt Skövde 
kommun. 
Målgruppen vi ville rikta oss till var kultur- och historieintresserade turister på besök, barnfamiljer och unga samt 
digitala användare i hela landet. 
Den akademiska världen skulle få nytta av projektets resultat genom att kunskapen till akademin ökade, tillika 
kulturarvsnäringen som skulle få ett exempel på hur digital teknik kan användas i förmedling av kulturarv. 
I ett regionalt perspektiv var även Skaraborg som helhet en målgrupp, då
projektet syftade till att öka fokus, inflyttning och besöksnäring för området och dess outnyttjade resurs i form av 
kulturarv och historia.

 

Har projektet även gynnat andra målgrupper? Beskriv i så fall vilka och på vilket sätt?

Hjälptext
Beskriv vilka andra målgrupper som projektet har gynnat och på vilket sätt.

Svar
Vi gick redan från start ut med bred målgrupper, och ser inga nya som vi nått. 
Möjligtvis kan den allmänna uppmärksamheten ha bidragit till att öka Tidans samhälle som en attraktiv ort att flytta 
till då boendemöjligheterna i Skövde stad drastiskt minskat de senaste åren, och priserna gått upp.

 

Har ni genomfört projektet så som ni skrev i ansökan om stöd?

Svar
Ja
 

Beskriv vad som avviker jämfört med uppgifterna i ansökan.

 

Har ni samarbetat med andra i ert projekt?

Svar
Ja
 

Ange vilka andra aktörer ni  samarbetat med för att nå projektets syfte och mål.

Svar
Framförallt är det Högskolan i Skövde som har ett eget projekt som heter KASTiS som vi hakat på.
Dessutom har Next Skövde ett interkommunalt utvecklingsprojekt med Kulturväg Skaraborg, där Askeberga och 
Kung Ranes hög i Flistad idag ingår som besöksmål.
Ett flertal entrepenörer har varit behjälpliga under arbetets gång. Se ovan.

 

När bedömer ni att projektet ger full effekt?

Svar
om mer än 2 år
 



Hur har ni spridit projektets resultat?

Svar
Via Facebook, youtube, pamflettmaterial, rapportmaterial, artikel, mediakontakter, skyltning, mobilappar, föredrag 
och turistbyråns hemsida.

 

Hur har ni arbetat för att projektets resultat ska leva vidare efter att projektet avslutats?

Svar
Idag lever de vidare genom Next Skövdes dagliga verksamhet med besöksnäringen, appen Kulturväg Skarborg, 
KASTiS - projektets app KLUB-Bestiarium, de 2280 KLUB-böckerna, skyltmaterialet och filmerna.
Dessutom ligger vi i startgropen för att de guider som verkar på kulturrestervatet Vallby sörgården också får 
möjlighet att guida vid Askeberga och Flistad kyrka genom vårt framtagna material. 

Ett lokalt initiativ i Tidan vill undersöka en annan fornlämning (Vads Kungsgård) som finns i Tidan, men som 
avskrevs av Askebergagruppen relativt tidigt då den inte är så väl synlig. Projektledaren kommer bistå med 
rådgivning till denna grupp som fortsätter utveckla och undersöka detta historiska besöksmål i Tidan med omnejd.

 

Vilka erfarenheter har ni fått genom projektet?

Svar
Att ha gjort detta helt på egna ben och utan andra verksamheter så som Next Skövdes normala 
besöksmålsutveckling, Kulturväg Skaraborg och KASTiS hade gjort resultaten betydligt mer svårspridda och 
begränsade i sin verkan. Nu når de ut i flera sammanhang och bredare, med större resurser för spridning.

Att försöka skapa ett kluster av besöksmål inom ett mindre område runt Tidan var troligtvis avgörande för att folk 
skulle ta sig ut till Tidans samhälle. Våra två besöksmål allena hade troligtvis inte varit tillräckligt, även om de är de 
mer minnesvärda.

Att arbeta med arkeologiska undersökningar där länsstyrelsen behöver godkänna starten visade sig betydligt mer 
svårnavigerat än förväntat. Både bakomstående institutions tyngd och medverkan från start hade varit att föredra än 
som nu att försöka få dom att komma in mitt i projektet.

Den här storleken på projekt kräver någon form av deltidstjänst för projektledaren. Sedan 2017 har det skett utöver 
en annan heltidstjänst, och det har visat sig vara mycket slitsamt i längden, och också skapat endel välbehövliga 
viloperioder för att inte slita ut personalen.

Filmmaterialet visade sig nå längst, och lever kvar som en ständig guide vid Askeberga, där den kan laddas ned via 
en QR-kod för besökare. Kombinationen av en allmänt tillgänglig film via nätet i hela världen, och på den fysiska 
platsen länka till den har visat sig mycket givande och ett bra sätt att få resultaten att leva vidare under lång tid 
framöver. 

 

Har något gått bättre än planerat?

Svar
Att gensvaret för undersökningen av Kung Ranes hög i Flistad skulle bli så stort var lite oväntat. Vi fyllde hela Flistad 
kyrka med över 150 besökare ett halvår efter markradarundersökningen av gravhögen vid ett preliminärt föredrag. 
Dessutom frågar folk fortfarande efter om det kommit något nytt. Intresset lokalt är både mer långlivat och starkare 
än vi hade förutsett.

Att ändra användningen av medel som blivit över efter ett par års arbete i projektet gick enklare än väntat, även om 
väntetiden saktade ner genomförandet en aning.

Att kombinera digitalt och fysiskt material, som länkar från den fysiska platsen, till den digitala världen var väldigt 
bra i fallet med filmen, som i praktiken blir lite av en guidning på plats, på ett mycket kostnadseffektivt sätt.



Även att Vallby Sörgårdens kulturreservat ville använda sig av guider även vid Askeberga och Kung Ranes hög var en 
bonuseffekt av projektet.

 

Vilka svårigheter eller hinder har ni upplevt under projektets gång?

Svar
Då tiden mellan ansökan och slutgiltigt klartecken till projektstart blev lång, försenades det med nästan ett år då 
årstiden inte var lämplig då vi fick startbesked. 

Vår markradaroperatör blev allvarligt sjuk flera gånger under projektet och det tog tid innan vi kunde sätta igång med 
våra markradarundersökningar som skulle ge grunden för vårt informationsmaterial. 

Projektledare fick heltidsarbete, vilket inte var planerat vid planering och godkännande av projektet. 

Coronaepidemin satte flera gånger effektivt stopp för föredrag under långa perioder. Både projektledaren och 
markradaroperatören insjuknade dessutom i corona vid flera tillfällen, vilket också försenade genomförande och 
avrapportering av vissa delmoment. 

Det borrprov som vi ville genomföra fick avslag från länsstyrelsen, och de eventuella instanser som skulle kunna 
tänka sig att gå in i projektet för att säkerställa dess genomförande till länsstyrelsens belåtenhet ville inte gå in i ett 
projekt de inte var med i från början. Därmed skapade denna del av projektet väntetider som annars kunde ha 
använts till annat. Dock kunde en nyorientering av medel och aktiviteter inom projektet ge en nystart och mervärde i 
de delar som redan var igång.

Vi hade velat göra fler artiklar i olika tidsskrifter men endast en har hunnit göras. En till planeras i Fornvännen 
(branschskrift för arkeologer)  efter projektets slut under 2022 eller 2023. Det ligger i projektledarens intresse att 
sprida  de rön som gjorts inom den akademiska världen.

I Skrivandets stund saknas A3-skyltar i skyltskåpet vid Askeberga pga tidsbrist, men kommer sättas upp i juni 
månad.

Det nytryck av KLUB-boken i pamflettformat som togs fram i den nya inriktningen av projektet har ännu inte helt 
spridits dit de ska. Distributionsplanen är ännu inte helt fastställd, men beslutas av Askebergagruppen och Next 
Skövde för att få bästa resultat under juni / juli månad. Nuvarande plan är att ta kontakt med Skövde, Töreboda och 
Mariestads skolor för att se om de har en god idé hur man når ut till deras elever på bästa sätt, och mest långsiktigt. 
T.ex. användning av pamfletterna i undervisningen, eller klassuppsättningar osv. Traktens bibliotek, och Göteborgs 
stadsbibliotek planeras också att uppvaktas för spridning.

Besöksräknaren vid Askeberga har  blivit betydligt dyrare än planerat, då tekniken som utlovade ett lägre pris visade 
sig vara lite av ett önsketänkande om den nya teknikens förmåga från tillverkaren. Så vi har köpt en klassisk och 
beprövad variant då den billigare och innovativa varianten aldrig materialiserade sig.

 

Hur fortsätter projektets verksamhet efter projektets slut?

Svar
Informationen om besöksmålen Kung Ranes hög och Askeberga skeppssättning finns numera som en naturlig och 
självklar del i Skövde turistbyrås besöksmål, och är integrerade i andra initiativ så som Kulturväg Skaraborg och 
cykelslingan Östen runt.

Appen KLUB bestiarium har delar som direkt kommer av detta projekt, och den beräknas finnas kvar länge.

Skyltmaterial vid Askeberga och Flistad sitter uppe och beräknas vara i gott skick de närmaste 10 åren.

Next Skövdes hemsida har flera sidor med material som tagits fram under detta projekt.

På youtube finns filmmaterial på svenska och engelska som berättar om bygden och projektet. De filmerna planeras 
ligga kvar så länge youtube- anses vara en relevant hemsida för allmänheten. Om någon annan aktör dyker upp finns 
filmmaterialet kvar hos Next Skövde och kan användas även via nya kanaler.



Pamfletten med information som tagits fram delas också ut allt eftersom och beräknas kunna finnas kvar innan 
lagret är slut.

Vallby Sörgården kommer fortsätta guida på de två besöksmålen.

Det har kommit fram två spännande berättelser till om ett litet Nunnekloster och ett slott i trakten, som kan lyftas in i 
besöksnäringens berättande om bygden. Ju mer klusterverkan, desto bättre. 

Vads Kungsgård kan också lyftas mer, och ge en anledning till att besöka platsen. En ideell grupp i Tidan arbetar i 
detta nu med att undersöka detta närmare, med från projektledaren Martin Toresson. Det har helt enkelt väckt 
nyfikenhet över traktens fornlämningar hos lokalbefolkningen. Det är en stor vinst för kulturarvet i bygden. 
Världskulturarvet i Tanum med sina hällristningar följde samma mönster i sin uppstart.

 

Vilka rekommendationer skulle ni ge till andra som vill genomföra liknande projekt?

Svar
Det täta samarbetet mellan turistkunnig personal, faktakunnig expertis och lokalsamhället i form av 
hembygdsföreningen var en mycket bra grund för att hitta bra vägar att föra ut informationen till allmänheten både 
lokalt och till en bredare publik. Många tidigare kontakter med tryckerier och andra informationskanaler gjorde det 
lättare att nå ut till en bred allmänhet än både en hembygdsförening och den akademiska världens aktörer är vana 
vid. 

Också att ha en större organisation som kan verka som bank var avgörande för att kunna genomföra projektet då en 
hembygdsförening eller annan mindre aktör inte skulle kunna ligga ute med de summor som väntades komma in 
efter varje delutbetalning.

Om man vill använda ny digital teknik i sina projekt är det av stor vikt att ha ett öppet sinnelag och en ödmjukhet 
inför de som skall göra appar och dylikt. Fråga mycket. Förklara mycket vad ni vill få fram. Ofta kan en liten justering 
för en lekman ge stora kostnadsdrivande förändringar om man inte förstår vad det innebär för den personal som 
utför det digitala hantverket. Men om man lyckas bra med denna teknik finns stora spridningsvinster att göra.

 

Hade projektet genomförts även utan stöd?

Svar
Nej
 

Har stödet bidragit till att verksamhet finns kvar?

Svar
I hög grad
 

Vilka effekter har projektet bidragit till? Du kan ange flera.

Svar
Ökad kompetens eller lärande, Nya samarbeten eller nätverk, Ny eller innovativ teknik, produkter eller tjänster, Fler 
jobb, Utvecklingen av den lokala landsbygden
 

Motivera ditt svar.

Svar
Next Skövde har fått mer kunskap om vad som kan göras med digital spelteknologi och till vilket pris. 
Flera aktörer har fått större insikt i verksamhetsområden de normalt sett inte arbetar med. Dataspelsvärlden kopplad 



till turism och kulturarv, akademin (arkeologer) kopplade till turism och spelteknologi och 
hembygdsföreningsvärldens lärande av ny teknik för förmedlingsverktyg.

Samarbete mellan Högskolan i Skövde och hembygdsföreningen (inkl. arkeolog) är nytt lokalt. 
Detsamma gäller samarbete med filmare Daniel ström och alla andra inblandade. Next Skövde planerar att använda 
honom igen framöver.

Att sprida kulturarvsinformation via appar och digitala medier är nytt för dessa besöksmål. 

Fler jobb har skapats då turistströmmarna ökat till Tidans samhälle. Särskilt tydligt är det på Österbergs kondis.

Turistnäringen börjar ta fart tack vare detta projekt. Och alla de fornlämningar som finns i Skaraborg har potential att 
användas mer som besöksmål. Det handlar mycket om kompletteringsforskning, paketering och tillgängliggörande 
av redan kända fornlämningar.

 

Motivera ditt svar.

Svar
-

 

Uppföljning av ideella resurser

Hade ni med ideella resurser i projektet?

Hjälptext
Ideella resurser är ideellt arbete eller övriga ideella resurser. Ideellt arbete är arbetsinsatser som projektet inte betalat för. Övriga 
ideella resurser är till exempel material eller lokaler som projektet inte betalat för.

Svar
Ja
 

Om ni svarat ja på frågan om ideella resurser ska ni svara på följande fyra frågor.

Beskriv det ideella arbetet.

Hjälptext
Berätta vad det ideella arbetet bestod av. Ange antal timmar.

Svar
Askebergagruppen inom Tidanbygdens hembygdsförening har varit medverkande i markradarundersökningar, vid 
publika evenemang så som föredrag och besöksdagar, rent fysiskt utfört arbeten vid besöksmålen så som 
skyltuppsättning, uppfräschning av miljöerna inför besök, varit i kontakt med markägare och lokalt boende personer 
som hjälpt till med information mm. Dvs mycket av den sk markservicen stod dessa personer för.
Totalt antal timmar: 765 timmar.

Projektledaren Martin Toresson har delvis arbetat ideellt inom projektet med i stort sett samma uppgifter som när 
han varit arvoderad. Dvs projektledning, textbearbetning, entreprenörskontakter, ekonomistyrning osv.
Totalt antal timmar: 935 timmar

Enstaka personer har ställt upp på olika sätt under arbetets gång. T.ex. med korrekturläsning av våra rapporter.



Totalt antal timmar: 25 timmar

Dessutom har en stor mängd personer deltagit som besökare vid våra föredrag och öppna arbetsdagar och dylikt.
Totalt antal timmar: 574

 

Hur stort blev värdet på det ideella arbete, som ingick i projektet?

Hjälptext
Ange värdet för det ideella arbetet. Tid för personer över 16 år värderas till 220 kronor per timme. Tid för personer mellan 13-15 år 
värderas till 50 kronor per timme. Yrkesmän får räkna samma timkostnad som han eller hon har för motsvarande tjänst inom sitt 
yrkesmässiga arbete.

Svar
593690

 

Beskriv de övriga ideella resurserna.

Hjälptext
Det kan till exempel vara en lokal som ni inte betalat hyra för eller byggmaterial som ett företag skänkt.

Svar
Ej aktuellt

 

Hur stort blev värdet på ideella resurser, som ingick i projektet?

Svar
593690

 

Resultat för sysselsättning och nya företag

Om du inte har något värde att redovisa skriver du “0” i rutan. Om frågan inte är aktuell för projektet skriver du ”Ej 
aktuell” i motiveringen.

Hur många timmars sysselsättning per år, som är bestående efter projektets slut,  har projektet 
skapat för kvinnor?

Hjälptext
Nyskapade arbetstillfällen ska vara bestående efter projektets slut. Inkludera även nya arbetstillfällen i form av köpta tjänster. En 
heltid motsvarar 1720 årsarbetstimmar. Till exempel motsvarar en ny halvtidstjänst 860 timmar. Ange antal.

Svar
215

 

Motivera ditt svar.



Svar
En stadigt uppåtgående trend av sommaröppet på Österbergs konditori kan uppskattas till ungefär 1,5 månaders 
extra arbete vid semestertider. Delar av dessa besökare spiller även över till Böckernas hus, pizzerian och den lokala 
matbutiken. Men dessa är än mer svåra att mäta, så det får anses vara ett värde i underkant ovan.

 

Hur många timmars sysselsättning per år, som är bestående efter projektets slut,  har projektet 
skapat för män?

Hjälptext
Nyskapade arbetstillfällen ska vara bestående efter projektets slut. Inkludera även nya arbetstillfällen i form av köpta tjänster. En 
heltid motsvarar 1720 årsarbetstimmar. Till exempel motsvarar en ny halvtidstjänst 860 timmar. Ange antal.

Svar
0

 

Motivera ditt svar.

Svar
Ej aktuell

 

Hur många nya företag har projektet skapat?

Hjälptext
Nyskapade företag är företag, oavsett organisationsform, som startat tack vare projektet.

Svar
2

 

Motivera ditt svar.

Svar
Två små företag (enskilda firmor) startades som direkt resultat av projektets start och genomförande av det digitala 
arbetet under 2018. Det resulterade också i att två unga personer som varit engagerade inom projektet blev bekanta 
med museivärlden lokalt, och idag arbetar för Skövde och Skara museum med bland annat sin expertis inom 
dataspelsteknologi och kulturarv. Deras första kontakt professionellt med kulturarvsvärlden gick via detta projekt.

 

Resultat och uppföljning för EU-gemensamma indikatorer

Om du inte har något värde att redovisa skriver du “0” i rutan. Om frågan inte är aktuell för projektet skriver du ”Ej 
aktuell” i motiveringen.

Hur många invånare får genom projektet tillgång till förbättrad service eller infrastruktur?



Hjälptext
För att räknas som invånare ska man kunna ha nytta av den förbättrade servicen eller infrastrukturen om man vill. Till exempel om 
det är en ny vandringsled så behöver du inte räkna hur många som faktiskt vandrar utan det räcker att ange hur många invånare man 
tror kommer att ha tillgång till leden. Till invånare räknas till exempel inte sommargäster som är bokförda i annan kommun.

Svar
50000

 

Motivera ditt svar.

Svar
Resultaten från projektet har inlemmats i Next Skövde Destinationsutvecklings långsiktiga och permanenta program 
och information för turistattraktioner i kommunen.
Ett sätt att räkna  som får anses relativt rimligt är att hela Skövdes invånarantal har tillgång till den nya information 
som finns digitalt och fysiskt på plats. 

Om man vill ta i mer, kan det påstås att hela Sveriges befolkning har fått tillgång till en ny service då både 
mobiltelefonappar och filmmaterial finns för alla att ladda ner eller se på lätt tillgängliga medier via nätet. (Youtube, 
appstore och facebook). Men det kanske är att dra det lite väl långt. 

 

Resultat för indikatorer definierade av Jordbruksverket

Om du inte har något värde att redovisa skriver du “0” i rutan. Om frågan inte är aktuell för projektet skriver du ”Ej 
aktuell” i motiveringen.

Hur många nya produkter har projektet skapat?

Hjälptext
Produkter som tillverkas lokalt och som skapas genom projektet. De ska vara nya på marknaden och ge försäljningsintäkter.

Svar
1

 

Motivera ditt svar.

Svar
KLUB-boken Lindormens finupplaga som trycktes i 280 exemplar har delvis sålts på turistbyrån i Skövde. Men om 
man vill vara helt rättvis bör den ses som intäktsbringande först efter ett nytryck, vilket inte ännu skett. Vårt eget 
nytryck i 2000 exemplar kommer inte att saluföras, då de skall användas för att sprida intresset för de forntida 
platserna till barn i årskurs 1-3 i första hand.

 

Hur många nya tjänster har projektet skapat?

Hjälptext
Tjänster som utförs lokalt och som skapas eller tillkommer genom projektet. De ska vara nya på marknaden och ge 
försäljningsintäkter.



Svar
1

 

Motivera ditt svar.

Svar
Guidningar vid Kung Ranes hög genomförs numera av Tidanbygdens hembygdsförening, vilket då och då ger en liten 
intäkt i deras föreningskassa.

 

Hur många nya fysiska anläggningar har projektet skapat?

Hjälptext
Byggnad, anläggning, installation, plats i yttre miljö eller liknande som skapas, återställs eller renoveras genom projektet.

Svar
0

 

Motivera ditt svar.

Svar
-

 

Hur många nya fysiska mötesplatser har projektet skapat?

Hjälptext
Nya mötesplatser som skapas genom projektet. Det kan även vara mötesplatser som varit ur bruk men som återställs och som 
bedöms fortsätta att existera.

Svar
2

 

Motivera ditt svar.

Svar
Det har funnits skyltar både vid Askeberga och Flistad innan detta projekt, men de har lyfts och fått mer information 
så att det blir mer relevant som besöksmål. Så inga nya om man skall hårddra det, men förbättrade och lyfta i 
avsevärd grad.

 

Hur många nya tekniker har projektet infört?

Hjälptext
Ny teknik som införs genom projektet. Det kan vara till exempel digital teknik på bio eller kulturhus, bokningstjänster på internet och 
appar till mobiltelefoner.



Svar
7

 

Motivera ditt svar.

Svar
Besöksräknare vid Askeberga som kan läsas av via fjärruppkoppling.
Appen KLUB-bestiarium som är riktad till barn och unga.
Digital plattform för att testa spelteknologi och rekonstruktion av historiska miljöer digitalt.
Filmmaterial som sprids via internet.
Information via Next Skövdes hemsida.
Besöksmål i appen Kulturväg Skaraborg - Askeberga och Kung Ranes hög.

 

Hur många nya fritids- och kulturverksamheter har projektet skapat?

Hjälptext
Ny bestående verksamhet inom fritid och kultur som skapas genom projektet. Det kan vara till exempel en ungdomsgård, teater och 
sportaktiviteter.

Svar
8

 

Motivera ditt svar.

Svar
1 mobiltelefonapp
1 barnbok (KLUB)
2 besöksmål har tagits in i den normala marknadsföringsrepertoaren. 
2 filmer som finns på internet
1 satsning på hemsidesmaterial på turistbyrån
2 besöksmål finns med på appen Kulturväg Skaraborg (Askeberga och Kung Ranes hög)

 

Hur många nya nätverk/samarbetskonstellationer har projektet skapat?

Hjälptext
Nya bestående nätverk eller samarbetskonstellationer som skapas genom projektet. Det räcker med två ingående parter.

Svar
9

 

Motivera ditt svar.

Svar

(Next Skövde - Fotograf Daniel Ström - Martin Toresson)
(Högskolan i Skövde/KASTiS - Next)
(Högskolan i Skövde - Martin Toresson-Tidaholms museum (i nytt projekt))



(Tryckeri Runit - Martin Toresson)
(Patrik Hanse - Next Skövde - Tidanbygdens hembygdensförening)
(Alexander Roos - Martin Toresson)
(Patrik Hanse - Martin Toresson)
(Martin Toresson - Skövde gravyr)
(Martin Toresson - Idereklam)
(Kulturreservat Vallby Sörgården - Thore Wilsson - Ingegerd Wilsson-Next Skövde)

 

Hur många nya virtuella mötesplatser har projektet skapat?

Hjälptext
Virtuella mötesplatser som skapas genom projektet. Det kan vara till exempel webbplatser, facebookgrupper och bloggar.

Svar
2

 

Motivera ditt svar.

Svar
Facebook-sidan Kung Ranes glömda rike
Turistbyråns hemsida.

 

Hur många nya dagsbesökare har projektet skapat?

Hjälptext
Dagsbesökare är besökare som inte övernattar på platsen för besöket. Dagsbesökare mäts per år. I slutrapporteringen ska indikatorn 
redovisas uppdelat på turister och lokalbefolkning. Som turister räknas besökare från andra kommuner eller länder. Det som 
projektet skapat ska vara anledningen till dagsbesöket.

Svar
2000

 

Motivera ditt svar.

Svar
Antal besökare vid Askeberga per år enligt våra gästböcker.

2016  = 3160
2017  = 5504 
2018  = 3680 
2019  = 5408 
2020  = 4080 
2021  = 3870  

 

Hur många av nya besökare är turister?

Hjälptext
Som turister räknas besökare från andra kommuner eller länder. Det som projektet skapat ska vara anledningen till dagsbesöket.



Svar
1780

 

Motivera ditt svar.

Svar
Beräknat på gästboken vid Askeberga borde det vara ungefär 280 internationella besökare, och cirka 500 av de 
tvåtusen besökarna är kommuninvånare. Resterande 1200 kommer troligtvis utanför kommunen.

 

Hur många nya övernattningar (gästnätter) har projektet skapat?

Hjälptext
Gästnätter är det antal nätter som turister övernattar som ett resultat av projektet. Du ska mäta antalet gästnätter som projektet 
beräknas skapa per år. Turisterna kan övernatta på kommersiella boenden så som hotell, pensionat, stugby, vandrarhem eller 
camping eller på icke-kommersiella boenden så som fri camping, släkt och vänner.

Svar
60

 

Motivera ditt svar.

Svar
Då vandrarhemmet inte håller statistik är det svårbedömt, men de tipsar alltid om Askeberga skeppssättning. 
Dessutom har Tidanbygdens hembygdsförening försökt räkna antalet husbilar de sett vid Askeberga och kommit 
fram till 30 st observerade per år.
Dock uppger vandrarhemmet att det varit relativt få besökare under pandemin.

 

Publicering av projektet

Vem kan kontaktas vid frågor kring projektets genomförande? Här skall du ange en kontaktperson som kan svara för 
projektets genomförande. Kontaktuppgifterna kan publiceras i en databas öppen för allmänheten.

Ange för- och efternamn

Svar
Martin Toresson

 

Ange telefonnummer

Svar
0703061032

 

Ange e-postadress



Svar
martintoresson1979@gmail.com

 

Utgifter och Finansiering
 Här ska du fylla i dina utgifter och finansieringen för din ansökan om utbetalning. 

Är du skyldig att redovisa moms för investeringen eller projektet?
Ja

Om du svarat nej eller delvis, motivera ditt svar

Utgifter

Här anger du de utgifter du söker utbetalning för

Kom ihåg att:

redovisa utgifterna exklusive moms om du som är stödmottagare är momsredovisningsskyldig för investeringen 
eller projektet

utgifterna ska avse investeringen eller projektet

fakturadatum och betaldatum får vara tidigast det datum som framgår av ditt beslut om stöd

utgifterna ska vara betalda senast den dag då du skickar in ansökan om utbetalning

redovisa en utgift per rad och ange vilken utgiftstyp den tillhör, du ska välja samma utgiftstyp som finns i ditt 
beslut om stöd

ange om du fått några kreditfakturor och redovisa beloppet som minusposter

efter att du lagt till en utgift ska du bifoga underlagen till den utgiften

Tänk på att inte redovisa utgifter som du har sökt utbetalning för i en tidigare ansökan om utbetalning.

Om du som stödmottagare är skyldig att följa någon av upphandlingslagarna, ange något av följande alternativ i 
fältet Beskrivning när du registrerar en utgift:

direktupphandling

ramavtal från nationell inköpscentral

övriga avtal och ramavtal, ange även diarienummer

undantag



Du behöver inte ange något alternativ för utgiftstyperna Utgifter för personal och Indirekta kostnader.

Nr Fakturanr Fakturadatum
Betaldatum

Utgiftstyp Leverantör Beskrivning Underlag
 bifogat

Belopp

1 326239 2022-02-28
2022-03-29

Övriga 
utgifter

Exakta Nytryck Lindormen billigare format
Direktupphandling

Ja 19 522 kr

2 2180 2022-03-17
2022-04-21

Övriga 
utgifter

Ide-reklam Skylt i Flistad - Direktupphandling Ja 2 900 kr

3 815664 2022-03-23
2022-04-21

Övriga 
utgifter

Amporo solutions Besöksräknare med tillhörande 
abbonemang. Direktupphandling

Ja 53 121 kr

4 1949 2022-04-04
2022-04-27

Övriga 
utgifter

Fingerprint illustrationer Layout ocg framtagning grafik till 
orienteringsskylten vid Askeberga. 
Direktupphandling

Ja 11 850 kr

5 1587 2022-04-11
2022-04-27

Övriga 
utgifter

Lokrantz Kulturmiljö AB Författar royalties och tryckfil för 
nytrycket av boken Lindormen. 
Direktupphandling

Ja 7 000 kr

6 12167 2022-04-12
2022-04-27

Övriga 
utgifter

Runit Tryck av samlingsvolym för allt 
rapportmaterial utfört i projektet. 
Direktupphandling

Ja 21 800 kr

7 2297 2022-04-12
2022-04-27

Övriga 
utgifter

Ide-reklam Tryck av orienteringsskylt vid 
Askeberga. Direktupphandling

Ja 2 365 kr

8 330097 2022-04-12
2022-04-27

Övriga 
utgifter

Exakta Tryck av orienteringskarta i A4-
format. Direktupphandling.

Ja 6 275 kr

9 151605 2022-03-11
2022-04-08

Övriga 
utgifter

Skövde kontorcenter AB Färgpatroner mm. 
Direktupphandling.

Ja 5 395,94 kr

10
2022-03-24

Utgifter för 
personal

Next Skövde 
Destinationsutveckling

Lön februari månads arbete för 
Martin Toresson.

Ja 53 667,62 kr

11
2022-03-24

Indirekta 
kostnader

Next Skövde 
Destinationsutveckling

Indirekta kostnader 15% av Martin 
Toressons februarilön 2022.

Nej 8 050 kr

12
2022-05-25

Offentlig 
resurs

Next Skövde 
Destinationsutveckling

Offentlig medfinansiering av Next 
Skövdes personal som arbetat i 
projektet.

Ja 9 314 kr

Totala utgifter 201 260,56 kr

Finansiering

Här anger du den finansiering som hittills är inbetald från någon annan till ditt projekt och som du inte har redovisat 
i en tidigare ansökan om utbetalning. Du ska dock inte redovisa hur mycket pengar du själv går in med eller begär i 
projektstöd. Du ska inte heller redovisa offentliga resurser under finansiering.

Finansieringen kan bestå av övrig privat finansiering eller övrigt offentligt stöd.

I vissa fall kan det vara aktuellt att redovisa intäkter eller deltagaravgifter, se ditt beslut om stöd.



I vissa fall kan du behöva redovisa intäkter eller deltagaravgifter, se ditt beslut om stöd. Eventuella intäkter eller 
deltagaravgifter redovisar du som övrig privat finansiering.

Du ska ladda upp underlag för finansieringen till oss på sidan Bilagor.

Svar
Du har inte lagt till några uppgifter

Kontaktpersoner

 Här fyller du i uppgifter om exempelvis ekonomiansvarig, projektledare eller andra personer som kan svara på frågor 
om ansökan. Fyll även i dina egna uppgifter om du söker stöd som representant för någon annan. Du kan lägga till 
högst fyra personer. 

Namn Telefon Alternativt 
telefonnummer

Ansvarsområde E-postadress

Martin 
Toresson

0703061032 Projektledare martintoresson1979@gmail.com

Maria 
Holmén

0500-44 66 
82

Ekonomiansvarig - Next 
Skövde

maria.holmen@nextskovde.se

Jessica 
Bergstrand

0500-44 66 
81

Besöksnäring / 
Destinationsutvecklare

jessica.bergstrand@nextskovde.se

Bilagor

Bilagor som du måste skicka in

Bilagor som du laddat upp

4. Medfinansieringsintyg

 Bilaga_-_Timkostnadsberäkning_NEXT_personal.pdf (1.32MB) 

6. Annan bilaga

 Bilaga_-_FPMB_12_3_Arbetstid_Martin_Toresson_feb_2022_underskriven.pdf (1.29MB) 

 220314_Skylt_Kung_Ranes_hög_Flistad_korrektur_2_1_.pdf (1.04MB) 

 Bilaga_-_skyltarna_på_plats_i_Askeberga_och_Flistad.pdf (3.06MB) 

 Bilaga_-_Tidan-karta-korr-före_loggornas_placering.pdf (1.17MB) 

 Bilaga_-_Samlingsvolym_omslag_från_Runit.pdf (1.23MB) 

 Bilaga_-_Samlingsvolym_innehåll_10_april_2022_Martin_ToressonTRYCK.pdf (14.49MB) 

 Sändlista_rapportsamlingen_Kung_Ranes_glömda_rike.pdf (69.49kB) 

 Bilaga_-_Artikel_i_populär_arkeologi.pdf (9.10MB) 

 Bilaga_-_Timkostnadsberäkning_Martin_Toresson.pdf (856.41kB) 
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