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Ansokan om utbetalning - lokalt ledd utveckling

Slututbetalning

Du kan bara f3 stod for godkénda utgifter som uppstar efter att din ansékan om stéd kommit in till oss. Spara
alla underlag fér utgifterna i original sdsom fakturor och betalningsbevis. Du kan ldsa mer om stédet och vilka
utgifter du kan fa stéd for pd Jordbruksverkets webbplats, www.jordbruksverket.se/stod.

Ansdkan du soker slututbetalning for

2016-1542-18 Ansokan om projektstdd - Utveckling av glasstillverkning

Uppgifter om stodmottagare

Person eller Organisationsnummer 5569654543

Namn Gula Paviljongen AB
Utdelningsadress Nyholmsgatan 8
Postnummer 54332

Postort TIBRO

c/o adress

Telefonnummer - inklusive riktnummer

Mobilnummer 0760332595
E-postadress info@gulapaviljongen.se

Generella uppgifter om ansékan

Ar du skyldig att redovisa moms for investeringen, projektet eller etableringen?
Ja

Kontaktperson Erik Lundgren

Namn Erik Lundgren
Utdelningsadress Nyholmsgatan 8
c/o adress Nyholmsgatan 8
Postnummer 54332

Postort Tibro



Telefonnummer 0708860987
E-postadress erik@wettern.nu
Ansvarsomridde Projektledare

Kontaktperson Jonas Lundgren

Namn Jonas Lundgren
Utdelningsadress Nyholmsgatan 8

c/o adress Nyholmsgatan 8
Posthummer 54332

Postort Tibro
Telefonnummer 0702117024
E-postadress info@wetternglass.se
Ansvarsomrade Ekonomi

Om utbetalningen

OM UTBETALNINGEN

Uppgifter om utbetalningen

Ar du som stédmottagare skyldig att félja ndgon av upphandlingslagarna?
Svar: Nej

Forsdkrar du att din organisation har riktlinjer for anvandning av direktupphandling?
Svar: Inte aktuellt

Forsakrar du att din organisation har dokumenterat skdlen for direktupphandlingarna?
Svar: Inte aktuellt

Har du kopt in varor eller tjanster av samma slag i din 6vriga verksamhet som du redovisar i din
ansékan om utbetalning?
Svar: Nej

Har du ansdkt eller blivit beviljat undantag fran kravet pa betalningsbevis?
Svar: Nej

Genomforandet av investeringen eller projektet

Foljer investeringen eller projektet ditt beslut om stod?
Svar: Nej

Forklara
Svar: Pagrund av oférutsedd positiv utveckling har projektets I&ngd justerats. L&s hela motiveringen till varfor
i bifogad fil motivering.txt.

Andra sokta och beviljade stod

Har du beviljats andra stod for utgifter som du tar upp i denna ansdkan?



Svar: Nej

Har du s6kt andra stéd som du dnnu inte har fatt beviljade for utgifter som du tar upp i denna
ansdkan?
Svar: Nej

SLUTREDOVISNING

Beskrivande uppgifter

Har ska ni kort och konkret beskriva ert projekt.
Svar: Projektets syfte har varit att etablera och utveckla en glassfabrik med egentillverkning for att pa sa satt
starka och utveckla verksamheten, forlanga séasongen och anstalla fler.

Varfor ville ni genomfora projektet?

Svar: Projektet ar en viktigt del i utveklingen av var verksamhet. Om vi inte kunnat genomféra projektet hade
vi ej haft méjlighet att utveckla glassfabriken samtidigt som caféverksamheten. Nu har bdda delar av var
verksamhet kunnat utvecklats parallellt pa ett mycket positivt sétt.

Var genomfordes projektet?
Svar: Glassfabriken har etablerats i Tibro kommun.

Vad har ni genomfort i projektet?

Svar: Vi har utvecklat en glasstillverkning med méjlighet att leverera bade till oss sjélva och andra. Dessutom
har vi utvecklat vart egna varumérke Wetternglass som en del av projektet. Detta har varit en stor
framgangsfaktor for 6kad férsaljning och besdksantal i var caféverksamhet.

Vilka har genomfort projektet?
Svar: Vi har som projektdgare genomfért projektet, delvis tillsammans med personal.

Vilka mal har ni haft i projektet?
Svar: Malet har varit att stirka och utveckla var verksamhet fran sdsongsverksamhet till en verksamhet som
ar aktiv aret om. Detta for att ge oss mdjligheten att anstalla, véxa och utveckla var existerande verksamhet.

Vilka resultat har projektet skapat?

Svar: Vi har nu en fullskalig komplett glassfabriken med méjlighet att tillgodose vara egna men &ven andras
behov. V&r sdsong har utdkats fran Maj-Sept 2015 till Mars-Dec 2017. Efterfragan har varit stor och har
deltagit pa massor och marknader men har dven salt direkt fran fabrik infér t.ex jul och pdsk. Under sasong
2017 sysselsatte glassfabriken 2-3 heltidsanstallda. Var fabrik har dven gett oss méjligheten att leverera och
produera till andra, detta har vi gjort med stor framgang. I mars 2017 bérjade vi utveckla och leverera en
variant av var veganglass till ett stérre varumarke baserat i Stockholm. Under hégsasong fér denna
produktion (Aug-Dec) levererade vi I6pande ca 3 pall 4 575 kg / vecka fran var glassfabrik.

Med méjligheten att under denna utveckling dven kunnat fokusera pa utvecklingen av vart glasscafé har vi
mer &n fordubblat antalet kunder frdn 2015 till 2017. D&r har formagan att marknadsféra och kommuncera
vart eget varuméarke med egen tillverkning varit en stor avgérande framgangsfaktor. Under sésong 2017
berdkar vi antalet kunder till strax under 40.000 st.

Under denna period har vara kollegor pd Moster Elins (glassfoérsalining i Hjohamn) dven 6kat sin forsaljning
samt antal kunder. Vi kan sdledes dra slutsatsen att vi istallet for att attrahera redan existerande besékare
lyckats skapa helt nya bestkare som bidrar till beséksnaring, handel och gastnatter.

Under 2018 kommer vi till foljd av detta géra en stor satsning pa var caféverksamhet. Vi 6ppnar infor
sasongen 2018 tva nya caféverksamheter, en mobilenhet som kommer réra sig under evenemang i Skaraborg
samt utdkar pa férfrdgan var fabriksférsaljning i Tibro. Vi g8r da fran att vara ca 6 st anstéllda 2015 till ca 32
st anstdllda 2018.

Hur har ni féorankrat projektet?
Svar: Projektet for oss har varit valdigt tydligt, d@ omfattningen och bredden av projektet inte &r sd stort har
vi kunnat fokusera pa att genomféra de moment vi har pa basta satt. Redan fran start hade vi en tydlig bild av



vad vi ville uppnd och nu &r vi dér, men med en positiv utveckling éver vara forvantningar. Lokala Leader-
kontoret har aven informerat om projektet i olika sammanhang.

Beskriv projektets tdankta malgrupp.

Svar: Projektet har tva tydliga malgrupper. Nummer ett har varit att genom egen tillverkning och eget
varumarke géra var verksamhet mer attraktiv. For att sdledes skapa fler besékare som bidrar till
besoksnaring, handel och géstnatter. Nummer tva har varit att 6ka antalet unga anstallda var verksamhet
sysselsatter.

Har projektet dven gynnat andra malgrupper? Beskriv i s fall vilka och pa vilket satt?

Svar: Genom att tillverkningen i glassfabriken varit betydligt hogre an férvantat har detta i vissa fall gynnat
vara leverantérer av rdvaror markant. D3 vi i stérsta mojliga man handlar fran lokala leverantérer har detta
gett positiva effekter for t.ex. North & South Fairtrade, Hjordnara, Askertorps &gg, S6rgdrds mjolk m.fl.

Har ni genomfort projektet s& som ni skrev i ansokan om stéd?
Svar: Nej

Beskriv vad som avviker jamfort med uppgifterna i ansokan.

Svar: Pagrund av oférutsedd positiv utveckling har projektets total budget inte uppnats. Fér att ha likvid nog
att vaxa under denna utveckling har en stor del av maskininvesteringen finansierats med leasing. Las hela
motiveringen till varfor i bifogad fil motivering.txt.

Har ni samarbetat med andra i ert projekt?
Svar: Ja

Ange vilka andra aktorer ni samarbetat med for att nd projektets syfte och mal.
Svar: Gronsakshuset AB

Smaka pa Vastsverige

North & South Fairtrade

Gusto Classico

Nar bedomer ni att projektet ger full effekt?
Svar: Det har redan gett full effekt

Hur har ni spridit projektets resultat?
Svar: Genom vara sociala medier, besékande kunder och erkénnanden i lokal media (bade radio och tidning).

Hur har ni arbetat for att projektets resultat ska leva vidare efter att projektet avslutats?
Svar: Genom etableringen av nya caféverksamheter véantas en stor 6kning av tillverkning i glassfabriken
under kommande 3r. Vart fokus &r att forse oss sjélva i forsta hand.

Vilka erfarenheter har ni fitt genom projektet?

Svar: Kunskapen att tillverka egen glass fanns inte innan projektet. Detta har vi lart oss under
projektetsgdng. Vi har &ven i takt med var utveckling lart oss mycket om hantering av personal, ekonomi
under tillvaxt och marknadsféring/kommunikation.

Har ndgot gatt battre dn planerat?

Svar: Allt har gatt battre &n planerat da vi redan forsta aret etablerade en 3terférsiljare som under 1ang tid
kopt stora volymer. Detta har gjort att var kompetens och erfarenhet av att producera stora volymer
utvecklats mycket fort. Darfér vdgar vi nu investera tid och pengar i att etablera nya férsaljningsenheter, med
fokus att vidare utveckla dessa i samma takt som vart existerande glasscafé i Hjo. Med denna utveckling har
var sasong forlangts, antalet sysselsatta 6kat och hela var verksamhet har starkts.

Vilka svarigheter eller hinder har ni upplevt under projektets gang?

Svar: Vara storsta svarigheter har varit att hantera denna utveckling pa bésta satt. Héga volymer innebér stor
anstrangning och kraver bade tid och pengar. Vi var ej beredda pd detta men har hanterat detta efter basta
férmaga. Jonas (pappa) har gatt ner i tjénst fér att hantera administration/ekonomi och vi har 6kat antalet
sysselsatta for att tacka vart behov.

Hur fortsatter projektets verksamhet efter projektets slut?

Svar: Vi planerar att 6ka tillverkningen till oss sjédlva och minska tillverkningen till externa képare. P& s8 sétt
minimerar vi risken av att géra oss beroende av en stor kund. Vi vill utveckla och sélja vara egna produkter, i
vara egna caféer, i Skaraborg.



Vilka rekommendationer skulle ni ge till andra som vill genomfora liknande projekt?

Svar: Att genomfdra ett liknande projekt &r en stor méjlighet for manga mindre féretagare, precis som vi. Det
ger en trygghet i de ekonmiska satsningar man funderar pd att géra och kan darfor vara den sista "knuffen"
for att vaga forverkliga en idé.

Hade projektet genomforts dven utan stod?
Svar: Ja, men vid ett senare tillfalle och i mindre omfattning.

Motivera ditt svar.

Svar: Vi stod som sagt i valet att utveckla en egen glassfabrik eller fortsatta utveckla var caféverksamhet.
Projektet har gett oss méjligheten att géra bada satsningarna parallelt, ndgot som varit valdigt viktigt for oss
som endast har ca 3 manaders ordinarie férsaljning / ar. Vi hade genomfort projektet men forst efter att vi
utvecklat var caféverksamhet. Nu fick vi méjligheten att géra bade och.

Har stodet bidragit till att verksamhet finns kvar?
Svar: I hdg grad

Motivera ditt svar.
Svar: Vi har med hjalp av projektet gatt fran att vara ett mindre sésongsbetonat féretag till att bli ett foretag i
hog expansionstakt och med stora planer fér framtiden.

Vilka effekter har projektet bidragit till? Du kan ange flera.

Svar: Okad kompetens eller ldrande,Nya samarbeten eller natverk,Ny eller innovativ teknik, produkter eller
tjanster,Okad lI6nsamhet for ditt féretag,Kortare leverenskedjor av livsmedel,En béttre milj6,Ett battre
klimat,Fler jobb,Utvecklingen av den lokala landsbygden

Uppfoljning av ideella resurser

Hade ni med ideella resurser i projektet?
Svar: Ja

Beskriv det ideella arbetet.

Svar: Stérsta delen av arbetet med iordningstéllandet av vara lokaler har utférts av oss sjélva, detta har varit
i sarklass den storsta posten for det ideellaarbetet. Utdver detta har vi konstant arbetat med
kompetensutveckling, samarbeten, studiebesék och vart eget larande.

Hur stort blev virdet pa det ideella arbete, som ingick i projektet?
Svar: 158400

Beskriv de ovriga ideella resurserna.
Svar: Vi har anvént vdra egna fordon och administrativt drivit bolagen hemifran.

Hur stort blev virdet pd ideella resurser, som ingick i projektet?
Svar: 15000

Resultat for sysselsattning och nya foretag

Hur manga timmars sysselsittning per &r, som dr bestdende efter projektets slut, har projektet
skapat for kvinnor?
Svar: 5300

Motivera ditt svar.
Svar: Dessa siffror &r baserade pa 2017 ars totalt utbetalda timmar fér kvinnor anstéllda hos oss. Med var
expandering 2018 bor dessa siffror 6ka med ca 50%.



Hur manga timmars sysselsittning per dr, som ar bestdende efter projektets slut, har projektet
skapat for man?
Svar: 450

Motivera ditt svar.
Svar: Dessa siffror &r baserade pd 2017 ars totalt utbetalda timmar for mén anstéllda hos oss. Med var
expandering 2018 bor dessa siffror 6ka med ca 50%.

Hur manga nya foretag har projektet skapat?
Svar: 0

Motivera ditt svar.
Svar: Inget ytterligare foretag har skapats.

Resultat for indikatorer definierade av Jordbruksverket

Hur manga nya produkter har projektet skapat?
Svar: 3

Motivera ditt svar.
Svar: Var egna graddglass, var egna gelato samt en helt unik veganglass.

Hur manga nya tjanster har projektet skapat?
Svar: 0

Motivera ditt svar.
Svar: Inga nya tjanster har skapats, men existerande har nyttjats.

Hur mdnga nya fysiska anlaggningar har projektet skapat?
Svar: 1

Motivera ditt svar.
Svar: Glassfabriken i Tibro. Till féljd av.. bla bla bla. utveckling av café i Forsvik, utveckling av café i Karlsborg
samt var mobila férsaljningsenhet.

Hur mdnga nya fysiska motesplatser har projektet skapat?
Svar: 1

Motivera ditt svar.
Svar: Fabriksforsaljningen vid glassfabriken i Tibro.... bla bla bla. café i Forsvik, café i Karlsborg samt var
mobila férsaljningsenhet.

Hur manga nya tekniker har projektet infort?
Svar: 0

Motivera ditt svar.
Svar: Inga nya tekniker har skapats.

Hur manga nya fritids- och kulturverksamheter har projektet skapat?
Svar: 0

Motivera ditt svar.
Svar: Fritid- och kulturverksamheter har genomférts, dock ej bestdende.

Hur mdnga nya nédtverk/samarbetskonstellationer har projektet skapat?
Svar: 0

Motivera ditt svar.
Svar: Inga nya har skapats.



Hur manga nya virtuella métesplatser har projektet skapat?

Svar: 1

Motivera ditt svar.
Svar: Var egna webbplats.

Hur manga nya dagsbesokare har projektet skapat?

Svar: 20000

Motivera ditt svar.

Svar: Det &r 6kningen av kunder i vart glasscafé i Hjo under projekttiden
fran existerande konkurrenter.

Hur manga av nya besodkare ar turister?

Svar: 19500

Motivera ditt svar.

Svar: Vi uppskattar att majoriteten av vara bestkare &r turister.

Hur manga nya overnattningar (gastnatter) har projektet skapat?

Svar: 200

Motivera ditt svar.

Svar: Vi uppskattar att 1% av vara besdkare évernattar i Hjo.

Publicering av projektet

Ange for- och efternamn
Svar: Erik Lundgren

Ange telefonnummer
Svar: 0708860987

Ange e-postadress
Svar: erik@wettern.nu

Utgifter
Nr Underlagnr Fakturanr
1 1 269733
2 2 217520
3 3 9647718365
4 4 197133
5 5 270781
6 6 270917
7 7 4167
8 8 17859122
9 9 200381108
10 10 612028611149
11 11 21612237571718908
12 12 138726
13 13 264888
14 14 18622637

Fakturadatum
2016-03-13
2016-05-06

2016-05-03

2016-05-24
2016-05-25
2016-06-03
2016-07-09

2016-08-11

2016-06-20
2016-12-09

2016-12-14

2016-12-16

2017-02-01
2017-04-13

Betaldatum
2016-03-24
2016-05-11

2016-05-31

2016-06-13
2016-06-23
2016-07-01
2016-07-25

2016-08-19

2016-09-14
2016-12-12

2017-01-09

2017-01-13

2017-02-16
2017-04-24

Utgiftstyp
Investeringar

Investeringar

Investeringar

Investeringar
Investeringar
Investeringar
Investeringar

Investeringar

Investeringar
Investeringar

Investeringar
Investeringar

Investeringar

Investeringar

Leverantor Beskrivning

Primulator AB

Packoplock
Scandinavia AB

Conrad Elektronik
AB

VEGA Sverige AB Koksutrustning
Primulator AB Kdksutrustning
Primulator AB Koksutrustning
Elon Hjo Koksutrustning
Menigo

Foodservice AB
PLZ Produkter AB Kdksutrustning

Investering glassmaskin

Koksutrustning

Koksutrustning

Koksutrustning

Jula Skévde Kéksutrustning
Vastergardet Koksutrustnin
Management AB 9
Nordic Pack . -
Férpackningar AB Kdksutrustning
Packoplock . )
Scandinavia Ap  KOKsutrustning
Menigo Koksutrustning

. Det &r nya kunder som inte "tagits"

Belopp
(kr) * %
91835.00

597.00

923.20

2536.00
1154.00
572.00
799.20

933.58

9188.75
956.00

3635.00
2721.59

1646.00
3634.91



15 15
16 16
17 17
18 18
19 19
20 20

** Exklusive moms

2017-0003510
2017-0003398

54-16-3457

54-16-6399

2458

2684

2017-04-21
2017-04-20

2016-05-03

2016-08-31

2016-09-29

2017-02-13

2017-04-25
2017-04-25

2016-05-02

2016-08-30

2016-10-11

2017-03-15

Summa utgifter exklusive moms: 135503.74 kr

Investeringar
Investeringar

Investeringar
Investeringar
Investeringar

Investeringar

Foodservice AB
PS Auction AB
PS Auction AB
unitedprint.com
Sverige AB
unitedprint.com
Sverige AB
Tibro
Reklamatelje AB

Tibro
Reklamatelje AB

Dina redovisade utgifter har betaldatum mellan 2016-03-24 och 2017-04-25

1040.00
940.00

Koksutrustning
Koksutrustning

Marknadsforingsmateriel ;557 32

Marknadsféringsmateriel
|

Marknadsféringsmateriel
|

1714.19

5369.00

:Vlarknadsformgsmaterlel 3756.00

Bifogade bilagor

« Annan bilaga: Motivering.docx

- Annan bilaga: Projektdagbok.pdf

« Godkannande - publicering av personuppgifter: godkannande.pdf

199103315959



